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บทคัดย่อ 

วตัถุประสงค์ของการศึกษา 1) ส่วนประสมการตลาดอาหารเสริมของคนวยัทํางาน 2) ลักษณะการ

ซ้ืออาหารเสริมคนวยัทํางาน และ 3) เปรียบเทียบส่วนประสมการตลาดอาหารเสริมคนวยัทํางานในเขต

กรุงเทพมหานคร กลุ่มตวัอย่างจํานวน 385 คนไม่ทราบจาํนวนประชากรที่แน่นอน โดยการเลือกสุ่มตวัอย่าง

แบบบังเอิญ แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษา การวิเคราะห์ขอ้มูลใช้โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ 

สถิติที่ใช้คือ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการจดัลําดับ สําหรับการทดสอบ

สมมติฐาน โดยใช้ t – test และ One Way ANOVA ที่นัยสําคญัทางสถิติที่ .05  

ผลการศึกษา ดังน้ี 1)ภาพรวม และรายด้านของส่วนประสมการตลาดอาหารเสริมคนวยัทํางานมี

ความสําคัญมาก หากพิจารณาลําดับจากค่า CV พบว่าลําดบัแรกได้แก่ด้านการส่งเสริมการตลาด ด้านราคา 

ดา้นการจัดจาํหน่าย และดา้นผลิตภณัฑ์ เรียงตามลาํดบั 2)ลกัษณะการซ้ืออาหารเสริมคนวยัทํางานส่วนใหญ่

ค่าใช้จ่ายในการซ้ืออาหารเสริมคนวยัทาํงานในรอบ 3 เดือนที่ผ่านมาเท่ากับ 1,000 บาท 137 คนคิดเป็นร้อย

ละ 35.62 และซ้ืออาหารเสริมบริโภค 2 ชนิด จาํนวน 208 คนคิดเป็นร้อยละ 54.0 3)ผูต้อบแบบสอบถามที่มี

เพศ อายุ ระดบัการศึกษา แตกต่างกันมีระดบัความสําคัญส่วนประสมการตลาดอาหารเสริมคนวยัทํางานใน

เขตกรุงเทพมหานครไม่แตกต่างกนั 
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